Wyniki ankiety: Filtry za nienaturalne linki przychodzace

Dos¢ zaskakujace okazaly si¢ wyniki przeprowadzonej przed weekendem majowym ankiety na
temat filtréw za nienaturalne backlinki. Zostata ona przeprowadzona wsrdd uzytkownikow serwisu

SeoStation.pl oraz fanow strony na FaceBooku, a sktadata si¢ z 7 pytan.

Analizie poddano 96 sposréd 143 wszystkich uzyskanych odpowiedzi. Wynika z nich, ze az
80,21% ankietowanych osob mialo kiedykolwiek do czynienia z filtrem. Co cickawe, w wielu
przypadkach osoby te mogly nie mie¢ pewnosci co do tego, czy powodem byt faktycznie
podejrzany profil linkow — az 18,18% o0s6b podato jako date spadkdow pozycji okres stycznia 2013
r., a wiec czas jednej z aktualizacji Pandy (Panda Update 24 z 22 stycznia), ktéra nie ma nic
wspdlnego z backlinkami. Tyle samo oséb ucierpiatlo w wyniku wprowadzenia aktualizacji o
nazwie Pingwin w kwietniu 2012 r., ktorej kolejne aktualizacje nie byly az tak odczuwalne.
Dopiero na biezacy rok zapowiadana jest 4 aktualizacja Pingwina, ktéora ma by¢ jednym z
najgtosniejszych update'd6w. Analizujac wszystkie odpowiedzi, doktadnie potowa otrzymata filtry w

2012 1., 34,62% w 2013 r., bylo tez kilka odpowiedzi dotyczacych duzo starszych kar.

Sporym problemem — oprocz ustalenia powodu filtra — okazala si¢ rowniez identyfikacja jego
rodzaju. Az 36,36% nie wiedziato, czy jest to kara rgczna, czy spadek wynikajacy z aktualizacji

algorytmu.

Z jakim rodzajem filtra miates do czynienia?

B algorytmiczny 40,26%

N reczny
nie wiem

23,38%

W wigkszo$ci przypadkow z dzialaniem r¢gcznym (tj. natozeniem filtra przez pracownika Search
Quality Team) mamy do czynienia wtedy, kiedy w panelu narzedzi dla webmasteréw pojawia si¢

powiadomienie o wykryciu naruszenia wytycznych Google. Nie mozna tego jednak bra¢ za
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pewnik, poniewaz zdarzaja si¢ wyjatki od tej reguly. Natomiast przy karach algorytmicznych,
powiadomienia musialyby by¢ wysytane masowo i raczej przy wigkszych aktualizacjach w Google
nie nalezy si¢ spodziewac jakichkolwiek informacji tego typu — a przynajmniej tak thumaczyt to
John Mueller podczas jednego ze spotkan na zywo (tzw. hangoutow). Aby upewni¢ sie, jaki rodzaj
kary zostat zastosowany na naszych stronach, najlepiej jest skorzysta¢ z formularza zgloszenia
ponownego rozpatrzenia. Jesli na stron¢ nie zostala natozona rgczna kara, informacje o tym
powinni$my otrzymaé¢ dostownie w ciggu kilku dni, w przeciwnym przypadku mozemy czekaé na

odpowiedz nawet do 3 tygodni — taki okres najczgsciej padat w odpowiedziach do ankiety.

PrzejdZzmy teraz do najwazniejszej kwestii, jaka sa dzialania podejmowane przez pozycjoneréw
po nalozeniu kary na ich strony. W tym pytaniu mozna byto wybra¢ dowolng liczb¢ odpowiedzi, a

prezentujg si¢ one nastgpujaco:

Dziatania po natozeniu filra Odpowiedzi
zwiekszenie liczby linkow 31,17%
usuniecie czesci linkdw 50,65%
zgtoszenie linkow przez narzedzie disavow links tool 37,66%
wystanie zgtoszenia ponownego rozpatrzenia 45,45%
nic, czekatem az filtr sam wygasnie 25,97%

Na uwage zastuguje fakt, ze tylko 37,66% ankietowanych podjelo najwazniejszy krok w
likwidacji filtra, jakim jest zgtoszenie linkow przez narzedzie disavow links tool, ktére powinno
zosta¢ poprzedzone usunigciem jak najwigkszej liczby linkéw podejrzanych o natozenie kary
(50,65%). Bez wzgledu na rodzaj filtra (algorytmiczny lub re¢czny) nalezy z tego narzedzia
skorzysta¢, aby da¢ wyszukiwarce zna¢, ktore z linkdw powinny by¢ ignorowane. W przypadku
filtra algorytmicznego, wystarczy poczekac na przeindeksowanie zgloszonych podstron z linkami,

jednak do zdjecia filtra recznego niezbedne jest dodatkowe wystanie zgloszenia ponownego

rozpatrzenia, poniewaz to pracownik SQT decyduje o ewentualnym cofnigciu kary. Jak si¢ zatem
okazuje, glownym powodem decydujacym o borykaniu si¢ z filtrem przez dlugi okres, jest
niewlasciwe postepowanie i pomijanie najwazniejszych dzialan. Wniosek ten potwierdzaja
dodatkowe konsultacje przeprowadzone przez nas z ankietowanymi, ktérzy pozostawili swoje dane

kontaktowe.

Na zakonczenie dodamy, ze ponad 25% ankietowanych nie podjeta zadnych dziatan, decydujac si¢
na czekanie na wygasnigcie filtra — pewnie dlatego czas oczekiwania na jego zdjecie u niektorych
przekracza nawet rok, a filtr nadal si¢ utrzymuje. Dlatego tym bardziej zachgcamy do zapoznania

si¢ z poradnikiem ,,Filtry Google od A do Z” oraz z artykutem ,,Narzedzie disavow links tool krok

po kroku”, ktore pozwolg Wam poznaé szczegdty na ten temat jak najlepiej 1 skutecznie pozby¢ sie

filtrow.
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